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Condé Nast es el grupo editorial mds importante del mundo
C O ‘ q D E ‘ q A S I contando, en México y Latinoameérica, con un portafolio de
marcas como Architectural Digest, Glamour, GQ y Vogue.

/ ~ : . Siempre a la vanguardia, Condé Nast se posiciona como
Con mas de 100 anos de historia la editorial por excelencia a nivel mundial, alcanzando a

y con presencio en 28 mercados mds de 270 millones de consumidores como lider de opinién
ante su audiencia, llegando a tener incluso un 26% mds de
injerencia que Google y Facebook en la intencién de compra.

Nuestro objetivo es conectar a los lectores con productos y
experiencias de marca a través de un contenido de calidad,
auténtico e influyente para quienes buscan inspirarse. La
excelencia, la innovacion, la exclusividad y la pasion marcan
nuestros valores.

Fuente: Media Post, 2018. Think with Google, 2018. Condé Nast, 2018.
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Foto: Santiago Ruisefior.

Grupo Editorial situado en 1ler. lugar en lifestyle por
Comscore con 3,827,000 de audiencia
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MEXICO Y LATINOAMERICA

Foto: MATALLANA.

B Foto: Khristio.

GLAMOUR es...

la voz de una generacion de
mujeres lideres, impulsoras

del cambio que buscan ser
auténticas en cada aspecto

de su vida. Dirigida a una

mujer inteligente que estd a

la vanguardia y que tiene las
riendas de su vida, Glamour le
brinda una perspectiva relevante
que refleja su poder y potencial
frente al mundo contempordneo.
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EXPERIENCIAS COMUNICACION DIGITAL

e Eventos e Fotografia e Social Media
e White label e Communities e Video

e Branded content e Websites

e Customer experiences e Data

Audiencia 2020

" Foto: Karla Lisker.
Foto: Nino Muinoz.

USUARIOS UNICOS

3,180,375 )
VISITAS PAGINAS VISTAS
4,557,981 13,060,129
FOLLOWERS
3,295,158

AUDIENCIA TOTAL
6,475,533

Fuente: Google Analytics Premium 2018 /2019.
+ Glamour redes sociales.

Foto: Paco Esteve.

Perfil de audiencia

VISITAS EDAD
25-34 43%
35-44 23%
45-54 12%
55-64 8%

® LO MAS HOT: Arte, el 61% son amantes &
del cine y el 34% son amantes de la musica.

® GEEK TIME: Al 41% le gusta la tecnologia.
® FOOD LOVERS: El 52% es entusiasta de la cocina.

® AVENTUREROS: 32% disfruta de viajar
y el 22% gasta en vigjes.

® BEAUTY JUNKIES: E| 21% estd interesado en
temas de belleza y bienestar y al 9% le interesan
los productos y servicios de belleza.

®;GASTOS?: El 21% gasta en automdviles
y el 19% en casa y jardin.

® FASHION LOVERS: El 15% estd interesado
en adquirir ropa y accesorios y el 14%
se considera fashionista.
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® Entre sus intereses se encuentran la compra
de bienes raices en un 13%, los servicios
financieros en un 12% y la educacion en un 14%.

e SIEMPRE INFORMADOS: El 66% son dvidos
lectores de noticias.

Foto: Rachell Smith.

Fuente: Google Analytics Premium 2019.

+Perfil de audiencia
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Foto: Paco Esteve.

® A las mujeres Glamour
les gustan las compras.

® E| 80% de nuestras
usuarias considera que
tiene estilo propio.

® E| estilo de vida de
la mujer Glamour incluye:

Comer en restaurantes: 52%

® E| 65% de la audiencia consulta

® Siempre fit: 34% de los que antes de comprar.

nos visitan aman deportes.

.I El ?8% ptref_ielre la experiencia e La planificacién financiera Ir al saldn de belleza: 21%
al valor material. Areicia- 20
_ es vital. EI 77% de quienes AIEEET GEEEer 2Rk
e ot de e, "o vion asfloconsidero s E1 32% de nuestra audenci
divididos en: 49% accesorios, ’ ® £E191% de mujeres que nos viaja por placer o negocio.
76% perfumes y 81% zapatos. visitan utiliza servicios financieros ® F| 34% se consideran
y tiene alguna tarjeta bancaria. amantes de la musica.

Fuente: Google Analytics Premium 2019.

Redes sociales

Audiencia digital

Facebook Instagram Twitter
MARIE CLAIRE 989,989 81,120 18,894
INSTYLE 347,890 168,134 485,138

Fuente: Redes sociales y Comscore 2019.

Calendario editorial 2020

J Fotor Karla Lisker.

MAYO SEPTIEMBRE
Bee-careful Mexican power
JUNIO OCTUBRE
Summer break Cheers
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_Foto: Enrique
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ENERO MARZO JULIO NOVIEMBRE
Hello, 2020! Spring alert Sex it up Music time
FEBRERO ABRIL AGOSTO DICIEMBRE
Love is in the air Kiss, kiss Prepare 4 the future Holiday special

Eventos Glamour
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«  GLAMOR .
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#ViveConlamour

PREPARE 4 THE FUTURE VIVE CON GLAMOUR

El gran evento que busca compartir con los jévenes Es una campana para fomentar una conversacion sobre el
herramientas que les ayuden a cumplir sus suenos cdncer de mama, su tratamiento y hacer saber a las mujeres
y alcanzar el éxito profesional. gue no estdn solas en este proceso. Nos acercamos a diversos

expertos, marcas y embajadoras para fortalecer el mensaje.

Fotos: Vicky Reyes.

Fotos: Eduardo Aragon.

GLAMOUR

Deja que el brillo te acompane cada momento de tu vida.

www.glamour.com

www.condenastmexico-latam.com | advertising@condenast.com.mx
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